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Abstract: This stu~dy was condu~cte~d to analyze~ the~ role~ of price~ and digital promotion in the ~ 

pu~rchasing de~cisions of Skintific skincare~ produ~cts among fe~male~ stu~de~nts of the~ Facu~lty of 

E~conomics and Bu ~sine~ss, U~nive~rsitas Bandar Lampu~ng. The~ dynamic growth of the~ be~au~ty indu~stry 

re~qu~ire~s companie~s to de~sign adaptive~ marke~ting strate~gie~s, particu~larly in pricing policie~s and the~ 

u~tilization of digital me~dia as a marke~ting commu~nication channe~l. Fe~male~ stu~de~nts, as part of the~ 

digital ge~ne~ration, re~pre~se~nt a marke~t se~gme~nt that is highly re~sponsive~ to information and 

promotional offe~rs de ~live~re~d throu~gh online~ platforms. This re~se~arch applie~s a qu~antitative~ 

approach u ~sing a su~rve~y me ~thod. Data we~re~ colle~cte~d throu~gh qu~e ~stionnaire ~s distribu~te~d to 

re~sponde~nts who me~t the~ re ~se~arch crite~ria. The~ data analysis te~chniqu~e~s inclu~de~d validity te~sting, 

re~liability te~sting, mu~ltiple~ line~ar re~gre~ssion analysis, and hypothe~sis te~sting u~sing the~ t-te~st and 

F-te~st, along with the~ coe~fficie~nt of de~te~rmination (R²) to asse~ss the~ mode~l’s ability to e~xplain 

pu~rchasing de~cisions. The~ findings indicate~ that price~ and digital promotion are~ me~aningfu ~lly 

re~late~d to pu~rchasing de~cisions of Skintific produ ~cts. Simu~ltane~ou ~sly, both variable~s are~ associate~d 

with the~ formation of pu~rchasing de ~cisions, with digital promotion de~monstrating a gre~ate~r role~ in 

e~xplaining variations in pu~rchasing de~cisions. The~se~ re~su~lts highlight the~ importance~ of inte~grate~d 

digital marke~ting commu~nication strate~gie~s and pricing policie~s aligne~d with stu~de~nts’ pe~rce~ptions 

and pu~rchasing powe~r. 

Keywords: Price; Digital Promotion; Purchasing Decision; Skintific. 

 

Abstrak: Pe~ne~litian ini dilaku~kan u~ntu ~k me~nganalisis pe~ran harga dan promosi digital dalam 

ke~pu~tu~san pe ~mbe~lian produ ~k skincare~ Skintific pada mahasiswi Faku~ltas E~konomi dan Bisnis 

U~nive~rsitas Bandar Lampu ~ng. Dinamika indu ~stri ke~cantikan yang te~ru~s be ~rke~mbang me~ndorong 

pe~ru~sahaan u~ntu~k me~rancang strate~gi pe~masaran yang adaptif, te~ru~tama dalam pe~ne~tapan harga 

se~rta pe~manfaatan me~dia digital se~bagai sarana komu~nikasi pe~masaran. Mahasiswi se~bagai bagian 

dari ge~ne~rasi digital me~njadi se~gme~n pasar yang re~sponsif te~rhadap informasi dan pe~nawaran yang 

disampaikan me~lalu~i platform online~. Pe~nde~katan yang digu~nakan dalam pe~ne~litian ini adalah 

ku~antitatif de~ngan me~tode~ su~rve~i. Data diku~mpu~lkan me~lalu ~i pe~nye~baran ku ~e~sione~r ke~pada 

re~sponde~n yang me~me~nu~hi krite~ria pe~ne~litian. Analisis data dilaku~kan de~ngan u~ji validitas, u~ji 

re~liabilitas, analisis re~gre~si line ~ar be~rganda, se~rta pe~ngu ~jian hipote~sis me~lalu ~i u~ji t dan u ~ji F, 

dise~rtai pe~nghitu~ngan koe~fisie~n de~te~rminasi (R²) u~ntu ~k me~lihat ke~mampu~an mode~l dalam 

me~nje~laskan ke~pu~tu ~san pe~mbe~lian. Te~mu~an pe~ne~litian me~nu ~nju ~kkan bahwa harga dan promosi 

digital me~miliki hu~bu~ngan yang be~rmakna de~ngan ke~pu~tu~san pe~mbe~lian produ~k Skintific. Se~cara 

simu~ltan ke~du~a variabe~l te~rse~bu ~t be~rkaitan de~ngan pe~mbe~ntu~kan ke~pu ~tu~san pe~mbe~lian, de~ngan 

promosi digital me~nu~nju~kkan pe~ranan yang le ~bih be~sar dalam me~nje~laskan variasi ke~pu ~tu~san 

pe~mbe~lian. Hasil ini me~ne ~gaskan pe~ntingnya strate~gi komu~nikasi pe~masaran digital yang 

te~rinte~grasi se~rta ke~bijakan harga yang se ~laras de~ngan pe~rse ~psi dan daya be~li konsu~me~n 

mahasiswa. 

Kata Kunci: Harga; Promosi Digital; Keputusan Pembelian; Skintific. 

PENDAHULUAN 

Indu~stri ke~cantikan dan kosme~tik global be~rke~mbang pe~sat se~iring globalisasi, de~ngan nilai pasar 

me~ncapai U~SD 429,8 miliar pada 2024 dan diproye~ksi U~SD 580,2 miliar pada 2030 (CAGR 5,2%), 

didorong ke~sadaran ke~se~hatan ku~lit, tre~n alami, dan te~knologi digital (Re~se~arch, 2024).  Di 
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Indone~sia, pasar skincare~ tu~mbu~h signifikan, de~ngan nilai moistu~rize~r me~ncapai Rp 815,12 miliar 

pada ku~artal III 2024, didominasi pe~nju~alan online~ (VRITime~s, 2024). 

Me~nu~ru ~t (A Zahid e~t al., 2022), skincare~ te~lah me~njadi ke~bu~tu~han dasar pe~re~mpu~an dan 

dikonsu~msi se~cara lu~as, te~ru~tama re~maja, se~hingga ke~cantikan se~ring diu~ku~r dari produ ~k 

pe~rawatan ku~lit yang digu~nakan. Pe~ne ~litian (Mitali e~t al., 2023). pada 171 mahasiswa 

me~nu~nju~kkan bahwa se~lu~ru~h re~sponde~n me~miliki ke~sadaran tinggi te~rhadap produ~k skincare~ 

e~se~nsial, dan pe~re~mpu ~an (75,4%) me~nggu~nakan cle~anse~r, moistu~rize~r, dan su ~nscre~e ~n se~cara 

le~bih ru ~tin dibanding laki‑laki, te~rmasu~k 83,7% pe ~re~mpu~an yang me~nggu~nakan su~nscre~e~n se~tiap 

hari.  (Ramya & Harshini, 2025) me~ne~mu ~kan bahwa pe~re~mpu~an me~miliki tingkat ke~sadaran dan 

praktik pe~nggu~naan produ~k skincare~ yang tinggi yang dimana me~ne~mu~kan bahwa 111 re ~sponde~n 

pe~re~mpu~an dalam stu ~dinya me~nu ~nju~kkan tingkat ke~sadaran dan praktik pe~nggu ~naan skincare ~ 

yang tinggi, te~ru~tama pada ke~lompok u~sia 18–24 tahu~n yang se~cara ru~tin me~makai produ~k 

pe~mbe~rsih dan pe~le~mbap wajah. 

Pe~rke~mbangan me~dia sosial di Indone~sia se~makin me~mpe~rku~at pe~ran promosi digital. Me~dia sosial 

be~rke~mbang de~ngan sangat lu~ar biasa di Indone~sia. Te~rlihat pada pe~nggu~na me~dia sosial yang 

se~lalu~ me~ningkat se~tiap tahu~nnya. Hal ini te~rbu~kti pada data We~ Are~ Social 2023 bahwa pe~nggu~na 

me~dia sosial aktif 2023 se~banyak 4,76 miliar dimana te~rdapat ke~naikan se~be~sar 137 ju ~ta atau~ 3% 

dari pada tahu~n 2022. Strate~gi promosi agre~sif di TikTok dan Instagram de~ngan influ~e~nce~r 

me~mbu~atnya pe~mimpin pasar: pe~nju~alan moistu~rize~r Rp 52,2 miliar pada Janu ~ari 2024 

(Marke~thac.id, 2024) di e~-comme ~rce~ pada bu~lan Janu~ari 2024. 

Me~nu~ru ~t (Kotle~r & Ke~lle~r, 2021) Ke~pu~tu ~san pe ~mbe~lian me~ru~pakan su~atu ~ rangkaian ke~giatan yang 

dilalu~i konsu ~me~n mu~lai dari me~nyadari ke~bu~tu ~han hingga me~mbu~at ke~pu~tu ~san antara me~mbe~li 

atau~ tidak me~mbe~li su~atu~ produ~k. Me~nu~ru~t (Schiffman & Kanu~k, 2022), ke~pu~tu~san pe~mbe~lian 

adalah hasil dari langkah-langkah pe~ngambilan ke~pu~tu~san yang ru ~mit, di mana konsu ~me~n me~nilai 

be~rbagai alte~rnatif produ~k be~rdasarkan se~ju ~mlah krite~ria, se~pe~rti harga, ku~alitas, me~re~k, dan 

manfaat yang dibe~rikan.  

Dari ke~du~a de~finisi te~rse ~bu~t, dapat disimpu~lkan bahwa prose~s yang dimu~lai de~ngan ke~sadaran 

akan ke~bu~tu~han hingga pe~nilaian alte~rnatif produ~k be~rdasarkan krite~ria se~pe~rti harga, ku~alitas, 

me~re~k, dan manfaat yang ditawarkan. Konsu~me~n me~laku~kan pe~ncarian informasi, e~valu~asi pilihan, 

dan akhirnya me ~mbu~at ke~pu~tu ~san pe ~mbe~lian yang dipe~ngaru ~hi ole~h citra me~re ~k, nilai u~ang, dan 

manfaat yang ditawarkan. Prose~s ini me~lipu ~ti langkah-langkah mu~lai dari pe~nge~nalan akan adanya 

ke~bu~tu~han, pe~ncarian informasi te~rkait, me~laku~kan e~valu~asi pilihan, me~laku~kan ke~pu~tu ~san 

pe~mbe~lian, hingga pe~nilaian se~te~lah me~laku ~kan pe~mbe~lian, se~hingga me~mpe~ngaru ~hi pre~fe~re ~nsi 

konsu~me~n dan pe~rilaku~ be ~lanja me~re~ka. Pe~ne ~litian te~rdahu~lu~ me~ngkaji faktor harga, ku~alitas 

produ~k, citra me~re~k, dan promosi digital dalam ke~pu~tu ~san pe~mbe~lian skincare~, de~ngan te ~mu~an 

be~rvariasi.  

(Ni’mah, 2023) me~ne~mu~kan harga be~rpe~ngaru~h positif signifikan, se~dangkan ku~alitas positif tapi 

tidak signifikan. (Aristamia & Salim, 2023) me~nu ~nju~kkan citra me~re~k, harga, dan ku~alitas se~cara 

simu~ltan signifikan, de~ngan citra me~re~k dominan. (Wu~landari, 2024) me~ngu~ngkap digital 

marke~ting, harga, dan ku~alitas positif signifikan, de~ngan digital marke~ting paling dominan u~ntu~k 

me~mbangu~n ke~sadaran me~re~k via me~dia sosial. 

Fe~nome~na lapangan me ~nu ~nju ~kkan moistu~rize~r Skintific popu~le~r di kalangan mahasiswi kare~na 

ku~alitas baik dan harga te~rjangkau ~, ditambah promosi digital masif di Instagram, TikTok, dan 

You~Tu~be~ yang me~ningkatkan minat be ~li. Namu~n, pe~rilaku~ konsu ~me~n be~rvariasi: se~bagian prioritas 

harga, lainnya konte~n promosi atau ~ influ~e~nce~r marke~ting. 

METODE PENELITIAN 

Pe~ne~litian ini me~nggu ~nakan me~tode~ ku~antitatif de~ngan de~sain stu~di kasu~s. Popu ~lasi te~rdiri dari 

444 mahasiswi FE~B U ~nive~rsitas Bandar Lampu ~ng (Manaje~me~n 317 dan Aku ~ntansi 127). Te~knik 

pe~ngambilan sampe~l me~nggu~nakan pu ~rposive~ sampling de~ngan ru~mu ~s Slovin, se~hingga dipe~role~h 

82 re~sponde ~n (59 Manaje~me~n dan 23 Aku ~ntansi). Data diku~mpu~lkan me~lalu ~i ku~e~sione~r te~rtu ~tu~p 

dan stu~di pu~staka. Data prime~r be~rasal dari re~sponde~n, se~dangkan data se~ku~nde ~r dari lite~ratu~r, 

ju~rnal, dan su~mbe~r re~le~van. Variabe~l pe~ne ~litian me~lipu~ti harga (X₁) dan promosi digital (X₂) 

se~bagai variabe~l inde~pe~nde~n, se~rta ke~pu~tu~san pe~mbe~lian se~bagai variabe~l de~pe~nde~n. 

U~ntu ~k me~mastikan ke~layakan instru~me~n pe~ne~litian, dilaku~kan u~ji validitas dan re~liabilitas. U~ji 

validitas me~nggu~nakan kore~lasi Produ~ct Mome~nt de~ngan krite~ria r hitu~ng > r tabe~l atau ~ signifikansi 

< 0,05. U~ji re~liabilitas me~nggu~nakan Cronbach’s Alpha, de~ngan nilai α > 0,60 me~nu~nju ~kkan 
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instru~me~n re~liabe~l. Se ~lain itu ~, dilaku~kan u~ji asu~msi klasik yang me~lipu~ti u~ji normalitas, 

mu~ltikoline~aritas, se~rta he~te~roske~dastisitas. 

Se~te~lah instru ~me~n dinyatakan valid dan re~liabe~l se~rta me~me~nu ~hi u ~ji asu~msi klasik, data dianalisis 

me~nggu~nakan re~gre ~si linie~r be~rganda u~ntu~k me~ngu~ji pe~ngaru ~h Harga (X₁) dan Promosi Digital 

(X₂) te~rhadap Ke~pu~tu~san Pe~mbe~lian (Y). U ~ji t dilaku~kan u ~ntu ~k me~nilai pe~ngaru~h masing-masing 

variabe~l se~cara parsial, se~dangkan u ~ji F me~nilai pe~ngaru~h simu~ltan. Koe ~fisie~n de~te ~rminasi (R²) 

digu~nakan u~ntu~k me~ngu ~ku~r se~jau ~h mana variabe~l inde~pe~nde~n me~nje~laskan variasi variabe~l 

de~pe~nde~n. Analisis se~lu~ru ~h data dilaku~kan de~ngan SPSS ve~rsi 26 u ~ntu ~k hasil yang aku~rat. 

HASIL PENELITIAN 

Hasil Uji Kualitas Data 

Tabel  1 Hasil Uji Validitas 

Indikator R Hitung R Tabel α Keterangan 

X1.1 

X1.2 

X1.3 
X1.4 

X1.5 
X1.6 

X1.7 

X1.8 
X1.9 

X1.10 

0,802 

0,805 

0,866 
0,805 

0,729 
0,715 

0,784 

0,715 
0,766 

0,817 

0,1829 

0,1829 

0,1829 
0,1829 

0,1829 
0,1829 

0,1829 

0,1829 
0,1829 

0,1829 

0,10 

0,10 

0,10 
0,10 

0,10 
0,10 

0,10 

0,10 
0,10 

0,10 

VALID 

VALID 

VALID 
VALID 

VALID 
VALID 

VALID 

VALID 
VALID 

VALID 

X2.1 

X2.2 
X2.3 

X2.4 
X2.5 

X2.6 

X2.7 
X2.8 

X2.9 

X2.10 

0,811 

0,841 
0,868 

0,810 
0,838 

0,778 

0,761 
0,809 

0,830 

0,841 

0,1829 

0,1829 
0,1829 

0,1829 
0,1829 

0,1829 

0,1829 
0,1829 

0,1829 

0,1829 

0,10 

0,10 
0,10 

0,10 
0,10 

0,10 

0,10 
0,10 

0,10 

0,10 

VALID 

VALID 
VALID 

VALID 
VALID 

VALID 

VALID 
VALID 

VALID 

VALID 

Y1.1 
Y1.2 

Y1.3 
Y1.4 

Y1.5 

Y1.6 
Y1.7 

Y1.8 

Y1.9 
Y1.10 

0,833 
0,738 

0,749 
0,874 

0,755 

0,835 
0,817 

0,824 

0,790 
0,724 

0,1829 
0,1829 

0,1829 
0,1829 

0,1829 

0,1829 
0,1829 

0,1829 

0,1829 
0,1829 

0,10 
0,10 

0,10 
0,10 

0,10 

0,10 
0,10 

0,10 

0,10 
0,10 

VALID 
VALID 

VALID 
VALID 

VALID 

VALID 
VALID 

VALID 

VALID 
VALID 

Sumber: Data Diolah Peneliti, 2025 

Be~rdasarkan Tabe~l 1, dike~tahu~i bahwa ke~se~lu~ru~han ite~m pe~rnyataan dalam ku~e~sione~r variabe~l 

Harga dinyatakan valid kare~na te~lah me ~me~nu ~hi syarat r HITU~NG > r TABE~L. Se~hingga dapat 

dinyatakan bahwa se~tiap pe~rnyataan dalam se~lu~ru~h variabe~l layak digu~nakan dalam pe~ne~litian ini. 

Tabel  2 Hasil Uji Reliabilitas 

 Reliability Statistics 

Variable Cronbach's Alpha N of Items 

Harga (X1) .927 10 

Promosi Digital (X2) .945 10 

Ke~pu~tu~san Pe~mbe~lian (Y) .934 10 

Sumber: Data Diolah Peneliti, 2025 

 

Be~rdasarkan table~ 2, dapat disimpu~lkan bahwa ku~e~sione~r yang diu~ji re~liable~ kare ~na nilai 

Cronbach’s Alpha pada se~tiap variabe~l > 0,60. 
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Analisis Deskripstif 

Tabel  3 Hasil Uji Analisis Deskriptif 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Harga 82 10.00 50.00 39.4268 7.52942 

Promosi Digital 82 10.00 50.00 40.8171 7.43055 

Ke~pu~tu~san Pe~mbe~lian 82 12.00 50.00 41.0244 7.13360 

Valid N (listwise~) 82     

Sumber: Data Diolah Peneliti, 2025 

Be~rdasarkan table~ 3, variabe~l Harga (X1), Promosi Digital (X2), dan Ke~pu~tu~san Pe~mbe~lian (Y) 

me~nu~nju~kkan nilai rata-rata yang te~rgolong tinggi dan be~rada pada kate~gori baik, de~ngan masing-

masing me~an se~be~sar 39,4268; 40,8171; dan 41,0244 se~rta standar de~viasi yang re~latif ke~cil, 

se~hingga me~ngindikasikan bahwa pe~rse~psi re~sponde~n te~rhadap ke~tiga variabe~l te~rse~bu~t 

ce~nde~ru~ng positif dan me~miliki se~baran data yang re~latif homoge~n. 

Hasil Uji Asumsi Klasik 

Tabel  4 Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 U~nstandardize~d Re~sidu ~al 

N 82 

Normal Parame~te~rsa,b Me~an .0000000 

Std. De~viation 2.94470326 

Most E~xtre~me~ Diffe~re~nce~s Absolu~te~ .073 

Positive~ .062 

Ne~gative~ -.073 

Te~st Statistic .073 

Asymp. Sig. (2-taile~d) .200c,d 

a. Te~st distribu~tion is Normal. 

b. Calcu~late~d from data. 

c. Lillie~fors Significance~ Corre~ction. 

d. This is a lowe~r bou~nd of the ~ tru~e ~ significance~. 

Sumber: Data Diolah Peneliti, 2025 

Be~rdasarkan table~ 4, dipe~role~h nilai signifikansi se~be~sar 0,200, yang le~bih be~sar dari 0,05, 

se~hingga dapat disimpu~lkan bahwa data re~sidu~al be~rdistribu~si normal dan me~me~nu ~hi asu~msi 

normalitas, se~rta layak digu~nakan u~ntu ~k analisis re~gre~si. 

Tabel  5 Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Mode~l Colline~arity Statistics 

Tole~rance~ VIF 

1 X1 .264 3.786 

X2 .264 3.786 

a. De~pe~nde~nt Variable~: Y 

Sumber: Data Diolah Peneliti, 2025 

Be~rdasarkan table~ 5 dapat te~rlihat bahwa pe~ne ~litian ini te~rbe ~bas dari mu~ltikoline~aritas kare~na 

me~miliki nilai Tole~rance~ ≥ 0,1 dan VIF ≤ 10. Maka dapat dikatakan tidak te~rjadi ge~jala 

mu~ltikolinie~ritas antara variabe~l. 

Tabel  6 Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

Mode~l U~nstandardize~d 

Coe~fficie~nts 

Standardize~d 

Coe~fficie~nts 

t Sig. 

B Std. E~rror Be~ta 

1 (Constant) 4.408 1.192  3.698 .000 
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X1 -.047 .054 -.184 -.860 .392 

X2 -.008 .055 -.032 -.151 .880 

a. De~pe~nde~nt Variable~: ABS_RE ~S 

Sumber: Data Diolah Peneliti, 2025 

Be~rdasarkan table~ 6, dipe~role~h nilai signifikansi variabe~l X1 se~be~sar 0,392 dan X2 se~be~sar 0,880, 

yang ke~du~anya le~bih be~sar dari 0,05. Hal ini me~nu~nju~kkan bahwa tidak te~rdapat pe~ngaru~h 

signifikan variabe~l inde~pe~nde~n te~rhadap nilai absolu~t re~sidu~al, se~hingga mode~l re~gre ~si tidak 

me~ngalami ge~jala he~te~roske~dastisitas dan me~me~nu~hi asu~msi homoske~dastisitas, se~rta layak 

digu~nakan u ~ntu ~k analisis se~lanju~tnya. 

Analisis Kuantitatif 

Tabel  7 Hasil Analisis Regresi Liniear Berganda dan uji t 

Coefficientsa 

Mode~l U~nstandardize~d 

Coe~fficie~nts 

Standardize~d 

Coe~fficie~nts 

t Sig. 

B Std. E~rror Be~ta 

1 (Constant) 4.752 1.880  2.527 .013 

X1 .372 .086 .393 4.347 .000 

X2 .529 .087 .551 6.100 .000 

a. De~pe~nde~nt Variable~: Y 

Sumber: Data Diolah Peneliti, 2025 

Y = 4.752 + 0,372 X1 + 0,529 X2 

Be~rdasarkan table~ 7, dike~tahu~i bahwa nilai konstanta se~be~sar 4,752 me~nu ~nju ~kkan bahwa apabila 

variabe~l Harga (X1) dan Promosi Digital (X2) be~rnilai nol atau~ dianggap konstan, maka nilai dasar 

Ke~pu~tu~san Pe~mbe~lian (Y) adalah 4,752. Se~lanju~tnya, koe~fisie~n re~gre~si Harga (X1) se~be~sar 0,372 

me~nu~nju~kkan bahwa se~tiap pe~ningkatan satu~ satu~an pada harga akan me~ningkatkan ke~pu~tu~san 

pe~mbe~lian se~be~sar 0,372 de~ngan asu ~msi variabe~l lain te~tap, se~hingga harga be~rpe~ngaru~h positif 

te~rhadap ke~pu~tu~san pe~mbe~lian. Se~lain itu ~, koe~fisie~n re~gre~si Promosi Digital (X2) se~be~sar 0,529 

me~nu~nju~kkan bahwa se~tiap pe~ningkatan satu~ satu~an promosi digital akan me~ningkatkan 

ke~pu~tu~san pe~mbe ~lian se~be~sar 0,529 de~ngan asu~msi variabe~l harga te~tap, se~hingga promosi digital 

ju~ga be~rpe~ngaru~h positif te~rhadap ke~pu~tu~san pe~mbe~lian. 

Be~rdasarkan u ~ji t, dipe~role ~h t hitu ~ng (6,100) > t tabe~l (1,664) de~ngan signifikansi 0,000 < 0,05. 

Artinya, H0 ditolak dan Ha dite~rima, se~hingga variabe~l X2 be~rpe~ngaru ~h signifikan te~rhadap 

ke~pu~tu~san pe ~mbe~lian. 

Tabel  8 Hasil Uji F 

ANOVA 

Mode~l Su~m of Squ ~are~s df Me~an Squ~are~ F 

1 Re~gre~ssion 3419.578 2 1709.789 192.310 .000 

Re~sidu~al 702.373 79 8.891   

Total 4121.951 81    

a. De~pe~nde~nt Variable~: Y 

b. Pre~dictors: (Constant), X1, X2 

Sumber: Data Diolah Peneliti, 2025 

Be~rdasarkan tabe~l 8, nilai F hitu~ng (192,310) le~bih be~sar dari F tabe~l (2,371021) dan nilai 

signifikansi (0,000) le~bih ke~cil dari 0,05. Artinya, variabe~l X1 dan X2 se~cara be~rsama-sama 

be~rpe~ngaru ~h positif dan signifikan te~rhadap ke~pu~tu~san pe~mbe~lian (Y). 

Tabel  9 Hasil Uji Koefisien Determinasi 

ANOVA 

Mode~l R R Squ~are~ Adju~ste~d R Squ ~are~ Std. E~rror of the ~ E ~stimate~ 

1 Re~gre~ssion 0.911 0.830 0.825 2.98175 

a. Pre~dictors: (Constant), X1, X2 
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Be~rdasarkan Tabe~l 9, nilai Adju ~ste~d R Squ ~are~ se~be~sar 0,825 me~nu~nju~kkan bahwa 82,5% variasi 

ke~pu~tu~san pe ~mbe~lian dapat dije~laskan ole~h variabe~l harga dan promosi digital, se~dangkan 17,5% 

sisanya dipe~ngaru~hi ole~h variabe~l lain di lu~ar mode~l pe~ne~litian. 

 

PEMBAHASAN 

Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian 

Hasil analisis re~gre~si dan u~ji t me~nu~nju ~kkan bahwa variabe~l harga (X1) be~rpe~ngaru~h positif dan 

signifikan te~rhadap ke~pu ~tu~san pe~mbe~lian (Y). Hal ini ditu ~nju~kkan ole~h koe~fisie~n re~gre ~si se~be~sar 

0,372, nilai t hitu~ng 4,347 > t tabe~l 1,664, se~rta nilai signifikansi 0,000 < 0,05, se~hingga hipote~sis 

dite~rima. Artinya, se~makin positif pe~rse~psi te~rhadap harga—me~lipu~ti ke~te~rjangkau~an, ke~se~su~aian 

de~ngan ku~alitas, daya saing, dan manfaat—maka se~makin tinggi ke~pu~tu~san pe~mbe~lian moistu~rize~r 

Skintific ole~h mahasiswi FE~B U ~nive~rsitas Bandar Lampu~ng. 

Se~cara de~skriptif, harga Skintific dinilai baik hingga sangat baik (73,2%–87,1%). Pe~rnyataan 

“harga se~su ~ai de~ngan ku~alitas produ~k” me~mpe~role~h skor te~rtinggi se~be~sar 87,1%. Hal ini 

me~nu~nju~kkan bahwa konsu~me ~n tidak hanya me~mpe~rtimbangkan nominal harga, te~tapi ju ~ga 

ke~se~su~aiannya de~ngan ku~alitas dan manfaat produ~k. 

Te~mu~an ini se~jalan de~ngan te~ori yang me~nyatakan bahwa harga me~ru~pakan nilai yang dikorbankan 

konsu~me~n u ~ntu ~k me~mpe~role~h manfaat produ~k se~kaligu~s me~njadi sinyal ku~alitas (Kotle~r & 

Armstrong, 2018). Pe~ne ~litian (Ni’mah, 2023) ju ~ga me~ne~mu~kan bahwa harga be~rpe~ngaru ~h positif 

te~rhadap ke~pu~tu~san pe~mbe~lian skincare~. Se~lain itu~, (Aristamia & Salim, 2023) me~nyatakan bahwa 

harga be~rpe~ngaru~h signifikan te~rhadap ke~pu ~tu~san pe~mbe~lian. 

Pengaruh Promosi Digital terhadap Keputusan Pembelian 

Hasil u~ji t me~nu~nju~kkan bahwa variabe~l promosi digital (X2) be~rpe~ngaru~h positif dan signifikan 

te~rhadap ke~pu~tu ~san pe~mbe~lian. Hal ini dibu ~ktikan ole~h koe~fisie~n re~gre ~si se~be~sar 0,529, nilai t 

hitu~ng 6,100 > t tabe~l 1,664, se~rta nilai signifikansi 0,000 < 0,05, se~hingga hipote~sis dite~rima. 

Nilai koe~fisie~n re~gre~si yang le~bih be~sar dibandingkan variabe~l harga me~nu~nju ~kkan bahwa promosi 

digital me~miliki pe~ngaru~h yang le~bih dominan te~rhadap ke~pu~tu~san pe~mbe~lian. 

Se~cara de~skriptif, skor promosi digital be~rada pada kate~gori baik hingga sangat baik (78,0%–

86,1%). Indikator inte~raksi pe~nggu~na se~pe~rti kome~ntar, like~, dan re~vie~w me~mpe~role~h nilai 

te~rtinggi (86,1%). Hal ini me~nu ~nju~kkan bahwa ke~pu~tu~san pe~mbe ~lian mahasiswi sangat 

dipe~ngaru~hi ole~h konte~n digital, u~lasan pe ~nggu~na, dan inte~raksi di me~dia sosial. 

Te~mu~an ini se~jalan de~ngan konse~p Marke~ting 4.0 yang me~ne~kankan pe ~ntingnya me~dia sosial, 

konte~n digital, dan inte~raktivitas online~ dalam me ~mbe~ntu~k pre~fe~re~nsi se~rta ke~pu~tu ~san konsu~me~n 

(Kotle~r e~t al., 2017). Pe~ne~litian (Wu ~landari, 2024) ju ~ga me~nu~nju~kkan bahwa promosi digital 

be~rpe~ngaru ~h positif te~rhadap ke~pu~tu ~san pe~mbe~lian produ~k skincare~. Se ~lain itu ~, (Hamidah e~t al., 

2025) me~ne ~mu~kan bahwa promosi digital me~lalu~i me~dia sosial dan influ ~e~nce~r marke~ting 

be~rpe~ngaru ~h signifikan te~rhadap ke~pu~tu ~san pe~mbe~lian. 

Pengaruh Harga dan Promosi Digital secara Simultan terhadap Keputusan Pembelian 

Hasil u~ji F me~nu~nju~kkan bahwa variabe~l harga (X1) dan promosi digital (X2) se~cara simu~ltan 

be~rpe~ngaru ~h positif dan signifikan te~rhadap ke~pu~tu~san pe~mbe~lian (Y). Hal ini ditu~nju~kkan ole~h 

nilai F hitu~ng 192,310 > F tabe~l 2,371 se~rta nilai signifikansi 0,000 < 0,05, se~hingga hipote~sis 

dite~rima. 

Nilai Adju~ste~d R Squ ~are~ se ~be~sar 0,825 me~nu~nju~kkan bahwa 82,5% variasi ke~pu ~tu~san pe~mbe~lian 

moistu~rize~r Skintific pada mahasiswi FE ~B U~nive~rsitas Bandar Lampu~ng dapat dije~laskan ole~h harga 

dan promosi digital, se~dangkan 17,5% sisanya dipe~ngaru~hi ole~h faktor lain di lu~ar mode~l pe~ne~litian. 

Hal ini me~ngindikasikan bahwa ke~du~a variabe~l te~rse~bu~t me~ru ~pakan de~te~rminan u~tama dalam 

ke~pu~tu~san pe ~mbe~lian. 

Se~cara su~bstantif, ke~pu ~tu~san pe~mbe~lian mahasiswi dipe~ngaru~hi ole~h kombinasi pe~rse~psi harga 

yang te~rjangkau~ dan se~su~ai manfaat, se~rta promosi digital yang inte~ns dan me~yakinkan me~lalu~i 

konte~n, u~lasan, dan inte~raksi di platform digital. 
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KESIMPULAN 

Be~rdasarkan hasil pe~ne~litian, dapat disimpu ~lkan bahwa harga dan promosi digital be ~rpe~ngaru~h 

positif dan signifikan te~rhadap ke~pu~tu~san pe~mbe~lian moistu~rize~r Skintific pada mahasiswi Faku~ltas 

E~konomi dan Bisnis U~nive~rsitas Bandar Lampu~ng, baik se~cara parsial mau~pu~n simu~ltan. Harga 

yang te~rjangkau~ se~rta se~su ~ai de~ngan ku ~alitas dan manfaat produ~k me~njadi pe~rtimbangan pe~nting 

dalam ke~pu~tu~san pe~mbe~lian, se~me~ntara promosi digital me~lalu~i me~dia sosial, influ ~e~nce~r, dan 

u~lasan pe~nggu~na mampu ~ me~ningkatkan minat se~rta ke~yakinan konsu~me~n. Se~cara be~rsama-sama, 

kombinasi harga yang se~su ~ai dan promosi digital yang e~fe~ktif te~rbu ~kti me~njadi faktor u ~tama dalam 

me~me~ngaru~hi ke~pu~tu~san pe~mbe ~lian. 

 

SARAN 

Be~rdasarkan ke~simpu~lan pe ~ne~litian, pe~ru ~sahaan Skintific disarankan u~ntu ~k me~mpe~rtahankan 

harga yang kompe~titif se~rta te~ru~s me~ngoptimalkan promosi digital me~lalu~i konte ~n kre~atif, 

te~stimoni pe~nggu ~na, dan kolaborasi de ~ngan influ ~e~nce~r yang kre~dibe ~l kare~na te~rbu ~kti be~rpe~ngaru~h 

dominan te~rhadap ke~pu~tu ~san pe ~mbe~lian. Mahasiswi se~bagai konsu~me~n diharapkan le~bih ce~rmat 

dalam me~ngambil ke~pu~tu ~san de~ngan tidak hanya te~rpaku~ pada promosi, te~tapi ju~ga 

me~mpe~rtimbangkan ke~se~su~aian harga, ke~bu~tu ~han ku~lit, se~rta u~lasan pe~nggu ~na. Bagi pe~ne~liti 

se~lanju~tnya, disarankan u~ntu ~k me~nambahkan variabe~l lain se~pe ~rti ku~alitas produ~k, citra me~re ~k, 

ke~pe~rcayaan me~re~k, atau~ pe ~ngaru ~h influ~e ~nce~r, se~rta me~mpe~rlu ~as obje~k dan ju~mlah re~sponde ~n 

agar hasil pe~ne~litian le~bih kompre~he~nsif dan me~miliki tingkat ge~ne~ralisasi yang le~bih lu~as. 
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